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BUY 

 

Share Price Bt9.85

Target Price Bt12.10

Upside +22.8%

COMPANY DESCRIPTION 
The company manages retailing business of 
apparels and lifestyle under brands owned by the 
group of companies and other companies. The 
company will focus on brand management, sales 
and marketing management, product design, 
product sourcing, and warehouses and distribution 
channel management. 

STOCK DATA 
GICS sector Commerce

Bloomberg ticker: MC TB

Shares issued (m): 800.0

Market cap (Btm): 7801.2

Market cap (US$m): 259.4

3-mth avg daily t'over (US$m): 0.6

Price Performance (%) 
52-week high/low Bt12.20/Bt6.15

1mth 3mth 6mth 1yr YTD

- - 6.5 8.6 -

Major Shareholders %

MISS SUNEE SERIPANU 42.73

MINDO ASIA INVESTMENTS LIMITED 8.8

Thai NVDR Company Limited 2.6
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ANALYST(S) 

Peerawat Dentananan, CFA, FRM
02 659 8302 
Peerawat@uobkayhian.co.th

ASSISTANT ANALYST 

Kasemsun Koonnara 
02 659 8027 
Kasemsun@uobkayhian.co.th 

 

บมจ. แม็คกรุป๊ (MC)  

แนวโนม้เตบิโตแข็งแกรง่จากช่องทางออนไลน ์

บริษัท แม็คกรุป๊ จาํกัด (มหาชน) ผูผ้ลิตและจาํหน่ายสินคา้ประเภทเครื่องแต่งกายกว่า 45 ปี 

โดยเฉพาะสินคา้จากยีนส ์มีแนวโนม้ผลประกอบการท่ีกลับมาเติบโตโดดเด่นถึง 37% YoY ในปี 

2021 จากโอกาสในการเติบของธุรกิจ E-commerce และการออกสินคา้ใหม่ (Mixed Product) 

สาํหรบักลุ่ม Female, Millennial และ Urban ท่ีคาดว่าจะช่วยเพิ่มยอดขายจากช่องทางออนไลนใ์น

สดัส่วนท่ีมากข้ึน เรา initiate coverage ดว้ยคาํนาํแนะ ซ้ือ ท่ีราคาเป้าหมาย 12.10 บาท  

ประเด็นการลงทุน 

 การเติบโตของ E-commerce มองเห็นโอกาสในวิกฤต คาดแนวโน้มของธุรกิจ E-commerce ยงัคง

เติบโตไดดี้ จากการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผูบ้ริโภค และ Structural Change ท่ีผูบ้ริโภคหนัมาซ้ือ

สินคา้ผ่านช่องทางออนไลน์มากข้ึนเน่ืองจากการแพร่ระบาดของไวรสั COVID-19 ซ่ึงเรามองว่าเป็น

โอกาสท่ี MC จะขยายฐานลูกคา้ผ่านช่องทางออนไลน์ (Omni Channel) อย่างต่อเน่ือง เราคาดว่า

รายไดข้อง MC จะกลบัมาฟ้ืนตวัและสามารถบรรลุเป้าหมายในการเพ่ิมสดัส่วนรายไดจ้ากช่องทางจดั

จาํหน่ายแบบออนไลน์ท่ี 15% ในปี 21 (เพ่ิมข้ึนจาก 12% ในปี 20) 

 เสริมสรา้งความแข็งแกร่งสู่การเป็น Digital Brand MC เดินหน้าขยายฐานลูกคา้ในกลุ่ม Female, 

Millennial และ Urban โดย 1) การปรับ Mixed Product ใหมี้ความยืดหยุ่นมากข้ึน การเพ่ิมสินคา้ท่ี

เป็น Non-Denim Item เขา้มาใน Portfolio ควบคู่ไปกบัการพฒันาสินคา้ท่ีเป็นธุรกิจหลกัอยา่ง Denim 

Item 2) การขายสินคา้ใน Platform Online เช่น Lazada และ Shopee ร่วมกับการทําโปรโมชัน่และ

โฆษณาผ่านโซเชียลมีเดียในช่องทางต่างๆ 3) การทํา Collaboration กับ Millennials’ Brand ล่าสุด 

MC ไดจ้บัมือกับ International Partner พรีเมียรลี์กองักฤษ พรอ้มออก Special Collection เพ่ือเอาใจ

คอบอลโดยเฉพาะ โดยเราจะไดเ้ห็นภาพโฆษณาของ MC ปรากฏท่ีดา้นขา้งสนามการแข่งขนัของทีม

ชั้นนําเช่น แมนเชสเตอรย์ไูนเต็ด ลิเวอรพ์ลู เชลซี อารเ์ซนอล และ แมนเชสเตอรซิ์ต้ี เป็นตน้ 

 คาดผลประกอบการฟ้ืนตวัชัดเจน เราคาดรายไดปี้ 21 ท่ี 3,441 ลา้นบาท โต 8% YoY และกาํไร

หลกัท่ี 557 ลา้นบาทโต 37% YoY ซ่ึงมีปัจจยัผลกัดนัจากการเพ่ิมข้ึนของยอดขายในช่องทางออนไลน์ 

(Omni Channel) ท่ีคาดว่าจะเติบโตอย่างมีนัยสาํคญัสูงถึง 21% ในขณะท่ีช่องทางออฟไลน์คาดว่าจะ

โตเพียง 7% (โดยมีปัจจยักดดันจากการแพร่ระบาดของโควิดรอบสอง) ประกอบกบัประสิทธิภาพใน

การบริหารตน้ทุนและค่าใชจ้่ายท่ีมีความยืดหยุน่ ซ่ึงคาดวา่ ปี 21 MC จะมี Gross Profit Margin กว่า 

60% (2020: 58%) และ Net Profit Margin ท่ี 16% (2020: 13%) 

คาํแนะนาํ 

 เราเริ่มคาํแนะนาํ ซ้ือ ท่ีราคาเป้าหมาย 12.10 เราประเมินมูลค่าโดยใชเ้ป้า PE ปี 21F ท่ี 17.3 

เท่า (+0.25 SD ค่าเฉล่ียยอ้นหลัง 3 ปี) จากความสามารถในการทํากําไรและสถานะการเงินท่ี

แข็งแกร่งพรอ้มสาํหรบัการขยายธุรกิจและการลงทุนในอนาคตท่ีดีกวา่กลุ่ม 

KEY FINANCIALS  
Year to 30 Jun (Btm) 2019 2020 2021F 2022F 2023F 

Net turnover 3,353 3,182 3,441 3,716 3,902 
EBITDA 631 595 1058 1141 1245 
Operating profit 399 457 625 676 715 
Net profit (rep./act.) 306 407 557 600 633 
EPS (Bt) 0.39 0.51 0.70 0.75 0.79 
PE (x) 31.0 23.5 17.1 16.0 15.2 
P/B (x) 31.0 23.5 17.2 16.0 15.2 
Divindend per Share 0.65 0.55 0.68 0.73 0.78 
Dividend yield (%) 6.6 5.6 6.9 7.5 7.9 
Net margin (%) 11.8 14.3 18.2 18.2 18.3 
Interest Bearing Debt to Equity 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
ROE (%) 5.5 10.0 10.7 11.4 12.3 

Source: Company data, UOB Kayhian 
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Revenue Structure – By Brands (2020) 
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The revenue contribution by channel 
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ลกัษณะธุรกิจ 

บริษัท แม็คกรุ๊ป จาํกัด (มหาชน) ดําเนินธุรกิจคา้ปลีกเคร่ืองแต่งกายและสินคา้ไลฟ์สไตล์ (Apparel) 

โดยเฉพาะสินค้ากลุ่มยีนส์ (Denim item) ด้วยประสบการณ์ ท่ี มีมายาวนานกว่า 45 ปี  ภายใต้

เคร่ืองหมายการคา้มากมายเช่น Mc, Mc Lady และ Mc mini เป็นตน้ สินคา้ของกลุ่มบริษัทจะมีจุดเด่น

เน้นความเป็นไลฟ์สไตล์และรูปแบบท่ีแตกต่างกันเพ่ือตอบสนองความต้องการของตลาดในแต่ละ

กลุ่มเป้าหมาย ปัจจุบนั MC มีสินคา้หลกั คือ Jeans Selvedge Series, Hoodie, T-Shirt และ Sneaker 

 

                   Core Products 

 
  Source: MC, UOB Kayhian 
 
การบริหารจดัการ 

MC เร่ิมตน้จากการเป็นผูผ้ลิตกางเกงยีนส ์จนสามารถต่อยอดมาทาํธุรกิจคา้ปลีกเคร่ืองแต่งกาย โดยการ

ใช ้Complete Value Chain กับธุรกิจท่ีเร่ิมตั้งแต่ตน้น้ําจนถึงปลายน้ํา การมี In-house Design เป็นของ

ตัวเองทําให้บริษัทสามารถออกแบบสินค้าท่ีตรงกับความต้องการหรือสถานการณ์  ได้ (ออก

ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์Mask แ ล ะ  Face Shield ใน ช่ ว ง  COVID-19) ก า ร มี ค ว าม สั ม พั น ธ์ อั น ดี กั บ ท า ง 

Supplier/Vender ท่ีช่วยในเร่ืองการบริหารจัดการต้นทุน การบริหารจัดการคลังสินค้าและการทํา

เครือข่าย Logistics ท่ีมีประสิทธิภาพโดยบริษัทสามารถส่งสินคา้แบบไดใ้นวนัถดัไปสาํหรบัผูท่ี้สัง่ซ้ือผ่าน

ช่องทางออนไลน์สูงถึง 95% การมีจุดขายท่ีคลอบคลุมทัว่ประเทศประกอบกบัการสรา้งความมีส่วนรวม

ระหว่างลูกคา้เพ่ือสรา้ง Brand Loyalty เรามองว่าทั้งหมดน้ีคือปัจจยัในการขบัเคล่ือนบริษัทท่ีมีทั้งความ

ยดืหยุน่และประสิทธิภาพ 

 
                    Complete Value Chain 

 

 
Source: MC, UOB Kayhian 

 

ช่องทางในการจดัจาํหน่าย 

ปัจจุบัน MC มีช่องทางการจัดจําหน่ายแบบออฟไลน์ท่ีเป็น Free-Standing Shop กับ Modern Trade 

รวมกันกว่า 638 แห่ง และมีรถขายแบบ Mobile 6 คัน โดยบริษัทมีแผนท่ีจะเปิด Flagship Store with 

new concept ในใจกลางเมือง 1-2 แห่ง เพ่ือท่ีจะขยายฐานลูกคา้ในกลุ่ม Urban segment สําหรับช่อง

ทางการจดัจาํหน่ายแบบออนไลน์ บริษัทมี Official Website คือ www.mcshop.com และไดเ้พ่ิมช่องทางท่ี

หลากหลายมากข้ึนบนแพลตฟอร์ม E-commerce อ่ืนๆเช่น Lazada, Shopee, Zilingo, Shop@24, JD 

Central และ K+Market 

 

 
Source: MC 
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Revenue in the E-commerce market 
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Source: ecommerceDB, Statista, UOB Kayhian 
 
Gross Profit Margin  
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Source: MC, UOB Kayhian 
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ประเด็นการลงทุน 

 โอกาสจากแนวโนม้ธุรกิจ E-commerce และกลุ่มคา้ปลีก คาดธุรกิจ E-commerce จะเติบโต

อย่างอย่างต่อเน่ือง ท่ามกลางสถานการณ์แพร่ระบาด COVID-19 จาก Structural Change และ

การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผูบ้ริโภค เรามองว่าเป็นโอกาสท่ี MC จะสามารถขยายฐานลูกคา้

จากช่องทางจดัจาํหน่ายแบบออนไลน์มากข้ึน และบรรลุเป้าหมายในการเพ่ิมสัดส่วนรายไดจ้าก

ช่องทางดังกล่าวจาก 12% ในปี 20 เป็น 15% ในปี 21 (ข้อมูลตัวเลขจาก ecommerceDB 

คาดการณ์รายไดจ้ากธุรกิจ E-commerce จะโตถึง 22% CAGR ในช่วงปี 19-23F) สาํหรบัธุรกิจ

กลุ่มคา้ปลีกเราเช่ือว่าจะฟ้ืนตัวตามทิศทางเศรษฐกิจในช่วงคร่ึงปีหลัง 21 จากการการกระจาย

วคัซีนและสถานการณ์ COVID-19 ท่ีดีข้ึนตามลําดับ ประกอบกับแรงหนุนจากมาตรการกระตุน้

เศรษฐกิจของภาครฐั และโอกาสในการเปิดรบันักท่องเท่ียวท่ีจะทําใหเ้กิด Traffic และปริมาณการ

จบัจา่ยใชส้อยของภาคเอกชนมากข้ึน 

 เดินหนา้ขยายธุรกิจผ่านช่องทางจดัจาํหน่ายแบบออนไลน ์MC ไดท้ําการปรบั Mixed Product 

โดยการเพ่ิมสินคา้ท่ีเป็น Non-Denim และ Non-Apparel เพ่ือขยายฐานลูกคา้ให้มากข้ึน (เช่น 

Hoodie กับ Sneaker รวมถึง Mask ในช่วงโควิด ท่ีมี Margin ค่อนข้างดี) ประกอบกับการทํา 

Strengthen ช่องทางออนไลน์ต่อเน่ืองจากปีท่ีแลว้ท่ีมีการเร่ิมทํา Digitization ช่องทางออฟไลน์กับ

ออนไลน์เขา้ดว้ยกนั เราคิดวา่ MC จะยงัคงใชก้ลยุทธใ์นการทาํโปรโมชัน่ผ่านช่องทางออนไลน์หลกั

คือ Shopee กับ Lazada เพ่ือกระตุ้นยอดขาย (เช่น 11.11 และ Flash Sales) และการสร้าง 

Brand Awareness ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียช่องทางต่างๆ  เราคาดยอดขายจากช่องทางออนไลน์จะ

เติบโตสูงถึง 21% YoY ในขณะท่ีช่องทางออฟไลน์ MC มีแผนท่ีจะเปิด Flagship Store with New 

Concept ภายในปี 21 เพ่ือเจาะตลาดกลุ่ม Urban เราคาดวา่ยอดขายช่องทางออฟไลน์จะโตข้ึน 6% 

YoY (ยงัคงมีปัจจยักดดนัจากสถานกาณณแ์พร่ระบาด COVID-19 รอบสอง) 

 คาดกาํไรสุทธิปี 21 เติบโตโดดเด่นถึง 37% YoY เราประมาณการณ์กาํไรสาํหรบัปี 21 เติบโต 

37% YoY โดยมีปัจจยัผลักดันคือ การเติบโตของยอดขายจากช่องทางจดัจาํหน่ายแบบออนไลน์ 

(Omni Channel) ท่ีให  ้Margin สูงกว่าช่องทางออฟไลน์ประมาณ 10% และการบริหารจัดการ 

COGS ท่ีดีข้ึนจากการใชเ้ทคโนโลยเีขา้มาช่วย จะทาํให ้MC มีอตัรากาํไรขั้นตน้ท่ีระดบักวา่ 60% ใน

ปี 21 (เพ่ิมข้ึนจาก 58% ในปี 20) ในขณะเดียวกนัเรามองว่า MC จะคงรกัษาประสิทธิภาพการ

การควบคุมค่าใชจ้่าย SG&A ในส่วนท่ีไม่จาํเป็นอย่างต่อเน่ือง ซ่ึงในช่วงท่ีผ่านไดมี้การลดท่ีปรึกษา

และ Outsource ลงเพ่ือใหมี้ความคล่องตัวมากข้ึน เราคาดว่า MC จะมี Net Profit Margin เพ่ิมข้ึน

เป็น 16% (จาก 13% ในปีก่อนหน้า) 

 ฐานะการเงินแข็งแกร่งรองรบัการเติบโตในอนาคต MC เป็นบริษัทท่ียงัคงความสามารถในการ

ทํากําไรอย่างต่อเน่ืองแมว้่าจะเจอกับสถานการณ์แพร่ระบาดของ COVID-19 นอกจากน้ี MC ยงั

เป็นบริษัทท่ีไม่มีหน้ี (Zero Interest Bearing Debt) ประกอบกับการมีเงินสดในมือค่อนขา้งเยอะ 

เรามองว่าการมีปัจจยัพ้ืนฐานท่ีแข็งแกร่งแต่มีความยืดหยุ่นของ MC จะเป็นปัจจยัสนับสนุนในการ

ต่อยอดธุรกิจหลัก (New S-Curve and New Products) และโอกาสการลงทุนเพ่ิมเติม (M&A or 

JV) ซ่ึงอาจจะเป็น Potential Upside ในอนาคต 

EARNINGS REVISION/RISK 

 สถานการณก์ารแพร่ระบาด COVID-19 และการฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจท่ีชา้กวา่คาดอาจส่งผลกระทบ

ต่อยอดขายและกาํไรของบริษัท 
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EARNING PREVIEW 

2Q21 Preview 
Year to 30 Jun (Btm) 2Q20 1Q21 2Q21F yoy qoq 
  (Btm) (Btm) (Btm) % change % change 
Revenue 1,132  779  1,143  1.0% 46.7% 
COGS (476) (306) (463) -2.7% 51.2% 
Gross profit 656  473  680  3.7% 43.9% 
SG&A (412) (341) (423) 2.5% 24.1% 
Depre and Amor. 0  102  102  n.a. n.a. 
EBITDA 256  240  372  45.0% 55.0% 
Other 
income/expenses 

13  6  13  1.8% 101.8% 

EBIT 257  138  270  5.2% 95.7% 
Financial cost (0) (6) (7) n.a. n.a. 
Pre-tax Income 257  132  263  2.6% 99.9% 
Taxes (31) (22) (33) 7.8% 46.8% 
Net Profit 226  109  230  1.9% 110.9% 
EPS (Bt) 0.28  0.14  0.29  2.1% 110.4% 
Gross margin (%) 58.0% 60.7% 59.5% 1.5% -1.2% 
SG&A/Sales (%) 36.5% 43.8% 37.0% 0.5% -6.8% 
Net profit margin (%) 20.0% 14.0% 20.2% 0.2% 6.1% 

 
Source: MC, UOB Kayhian 
 คาด MC จะรายงานกาํไรสุทธิ 2Q21 ท่ี 230 ลา้นบาท (โต 1.9% YoY และ 46.8% QoQ) รายได้

ท่ี 1.14 พนัลา้นบาท ซ่ึงใกลเ้คียงกบัปีก่อนหน้าท่ี 1.13 พนัลา้นบาท โดยเดือนตุลาคม-ธนัวาคม 

ยงัคงเป็นช่วง High season ของ MC ท่ีมีปริมาณกบัจบัจ่ายใชส้อยสูงเม่ือเทียบกบัช่วงอ่ืนๆ สาํหรบั 

SSSG (เฉพาะช่องทางออฟไลน์) ใน 2Q21 เรามองวา่จะติดลบประมาณ -7% yoy จากฐานท่ีทาํไว ้

สูงในปีก่อนหน้า และผลกระทบจากสถานการณ์ COVID-19 รอบสอง อย่างไรก็ตามเราคาดการ

เติบโตของยอดขายออนไลน์ท่ี 60% YoY ใน 2Q21 จะทําใหร้ายไดร้วมมีการเติบโตเป็นบวกและ

อยู่ในระดับเดียวกับปีท่ีผ่านมา โดย MC มีอัตรากําไรขั้นต้นเพ่ิมข้ึนจาก 58% เป็น 59.5% 

นอกจากน้ีเรามีมุมมองเชิงบวกต่อ MC มากข้ึนท่ีแมว้า่จะเจอกบัสถานการณแ์พร่ระบาด COVID-19 

แต่ยงัสามารถรกัษาระดับรายไดแ้ละกาํไรไม่ใหล้ดลง ซ่ึงเรามองว่าเป็นผลมาจากการบริหารและ

การควบคุมค่าใชจ้า่ยท่ีมีประสิทธิภาพ  

 

 
PEER COMPARISON 

 
Trading Market --------------- PE --------------- --------- EV/EBITDA ---------- ROE --------------- EPS growth --------------- Yield 

Company Ticker Curr Cap 2020F 2021F 2022F 2020F 2021F 2022F 2021F 2020F 2021F 2022F 2021F 

    (lcy) (US$m) (x) (x) (x) (x) (x) (x) (%) (x) (x) (x) (%) 

Retail  Berli Jucker Pcl BJC TB Equity THB 4297 29.0 21.9 19.1 15.4 13.9 13.2 5.0 -40.8 32.4 14.8 2.3 
COM7 COM7 TB Equity THB 1875 42.7 34.0 27.5 30.2 24.4 20.2 38.7 9.0 25.7 23.6 1.8 
CPALL CPALL TB Equity THB 17622 31.4 27.3 22.7 16.7 15.2 13.6 18.6 -21.2 15.1 20.2 1.9 
HMPRO  HMPRO TB Equity THB 5903 34.6 29.0 26.4 19.5 17.2 15.9 26.9 -17.2 19.5 9.7 2.7 
Central Retail Corp Pcl CRC TB Equity THB 6417 1280.0 37.0 26.0 17.7 12.6 10.3 8.1 na 3356.0 42.4 1.0 
Siam Global House Pcl GLOBAL TB Equity THB 3073 43.8 36.3 31.2 27.5 24.0 21.0 14.0 0.5 20.9 16.2 1.2 
Dohome Pcl DOHOME TB Equity THB 1282 54.3 40.1 32.5 30.3 24.5 21.2 12.8 -16.8 35.4 23.4 0.7 
Market Weighted Average     231.8 29.9 24.6 19.0 16.3 14.5 17.1 1.1 1.4 1.7 1.8 
Apparel Retail  Bgt Corp Pcl BGT TB Equity THB 12 n.a. n.a. n.a. n.a. n.a. n.a. n.a. na na na n.a. 
Rich Sport Pcl RSP TB Equity THB 45 61.0 12.2 9.6 4.2 2.5 2.3 6.5 -83.9 400.0 26.7 4.4 
Mc Group Pcl MC TB Equity THB 261 17.9 15.2 13.4 14.4 10.6 9.3 14.7 7.6 17.5 13.5 6.2 
Market Weighted Average     24.3 14.8 12.9 12.9 9.4 8.3 13.5 -5.9 74.1 15.5 5.9 

 
Source: Bloomberg, UOB Kayhian 

VALUATION/RECOMMENDATION 

 เราประเมินราคาพ้ืนฐาน MC ท่ี 12.10 บาท คิดเป็น PE ท่ี 17.3 เท่า (หรือบวกประมาณ 0.25 

SD ของค่าเฉล่ียยอ้ยหลงั 3 ปี) เราเช่ือว่า MC จะ Trade on Premium จากความสามารถในการทํา

กาํไร ประกอบกบัการท่ีบริษัทมีเงินสดในมือค่อนขา้งเยอะและไม่มีหน้ี ซ่ึงพรอ้มสาํหรบัโอกาสใน

การขยายธุรกิจและการลงทุนในอนาคตท่ีคาดวา่จะดีกวา่กลุ่ม 
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 PROFIT & LOSS 

 

 

BALANCE SHEET 
 

Year to 31 Dec (Btm) 2019 2020 2021F 2022F 2023F Year to 31 Dec (Btm) 2019 2020 2021F 2022F 2023F 

Net turnover 3,345  3,182  3,441  3,716  3,902  Cash  & Eequivalent 1344 1492 1796 1673 1536 

EBITDA 631  595  1,058  1,141  1,245  Account receivable 343 266 310 334 351 

Deprec. & amort. 124  99  406  439  510  Other C/A 1651 1434 1404 1524 1600 

EBIT 399  484  651  696  715  Fixed assets, net 580 557 1604 1585 1421 

Total other non-operating income (81) (4) 8  9  14  Other assets 373 336 318 341 357 

Associate contributions (136) 2  0  0  0  Total assets 4290 4084 5431 5458 5264 

Net interest income/(expense) 0  (0) (27) (26) (20) Account payable 343  283  306  331  347  

Pre-tax profit 396  457  625  676  715  ST debt 74  92  392  342  292  

Tax (25) (50) (69) (76) (82) Other current liabilities 112  117  127  138  144  

Minorities 68  (2) 0  0  0  LT debt 0  0  907  907  707  

Net profit 306  407  557  600  633  Other LT liabilities 0  
 

Shareholders' equity 3,760  3,592  3,698  3,741  3,774  

 Total liabilities & equity 4,290  4,084  5,431  5,458  5,264  

 

CASH FLOW 
 

KEY METRICS 
 

Year to 31 Dec (Btm) 2019 2020 2021F 2022F 2023F Year to 31 Dec (%) 2019 2020 2021F 2022F 2023F 

Operating 869  717  99  922  1,069  Profitability  

Pre-tax profit 396  457  625  676  715  EBITDA margin 18.8 18.7 30.7 30.7 31.9 

Deprec. & amort. 124  99  406  439  510  Net margin 7.1 12.8 16.2 16.1 16.2 

Associates 0  0  0  0  0  ROA 5.5 10.0 10.7 11.4 12.4 

Working capital changes 567  212  11  (110) (75) ROE 8.1 11.3 15.1 16.0 16.8 

Non-cash items (59) 8  (880) (6) 0  
 

Other operating cashflows (158) (183) (202) (209) (215) Growth  

Investing 140  (232) (548) (437) (356) Turnover 60.6  (5.1) 8.1  8.0  5.0  

Capex (growth) 52  52  52  52  52  EBITDA 70.5  (5.7) 77.8  7.8  9.2  

Others 87  87  87  87  87  Net profit (32.7) 71.9  36.1  7.7  5.5  

Financing (687) (558) 757  (607) (850) Net profit (adj.) (11.7) 33.1  36.7  7.7  5.5  

Dividend payments (597) (515) (440) (557) (600) EPS (11.7) 33.1  36.7  7.7  5.5  

Issue of shares 0  0  0  0  0   

Proceeds from borrowings / (Repay) 58  17  1,208  (51) (250) Leverage 
 

Others (147) (60) (11) 0  0  Debt to equity 0.0  0.0  0.4  0.3  0.3  

Net cash inflow (outflow) 323  (72) 308  (122) (137) Net debt/(cash) to equity (0.3) (0.4) 0.1  0.1  0.1  

Beginning cash & cash equivalent 350  673  601  909  786  Interest cover (x) n.a. n.a. n.a. n.a. n.a. 

Changes due to forex impact 0  0  0  0  0  
 

Ending cash 673  601  909  786  649   
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KKP KSL KTB KTC KTIS LH LHFG LIT LPN MAKRO 
MALEE MBK MBKET MC MCOT MFEC MINT MONO MTC NCH 
NCL NKI NSI NVD NYT OISHI OTO PAP PCSGH PDJ 
PG PHOL PJW PLANB PLANET PORT PPS PR9 PREB PRG 
PRM PSH PSL PTG PTT PTTEP PTTGC PYLON Q-CON QH 
QTC RATCH ROBINS RS S S & J SABINA SAMART SAMTEL SAT 
SC SCB SCC SCCC SCN SDC SEAFCO SEAOIL SE-ED SELIC 
SENA SIS SITHAI SNC SORKON SPALI SPI SPRC SSSC STA 
STEC SVI SYNTEC TASCO TCAP THAI THANA THANI THCOM THIP 
THREL TIP TISCO TK TKT TMB TMILL TNDT TOA TOP 
TRC TRU TRUE TSC TSR TSTH TTA TTCL TTW TU 
TVD TVO U UAC UV VGI VIH WACOAL WAVE WHA 
WHAUP WICE WINNER        

 
 

2S ABM ADB AF AGE AH AHC AIT ALLA ALT 
AMANAH AMARIN APCO APCS AQUA ARIP ASAP ASIA ASIAN ASIMAR 
ASK ASN ASP ATP30 AUCT AYUD B BA BBL BDMS 
BEC BEM BFIT BGC BGRIM BIZ BJC BJCHI BLA BPP 
BROOK CBG CEN CENTEL CGH CHG CHOTI CHOW CI CIMBT 
CNS COLOR COM7 COTTO CRD CSC CSP DCC DCON DDD 
DOD EASON ECL EE EPG ERW ESTAR ETE FLOYD FN 
FNS FORTH FPI FPT FSMART FSS FVC GENCO GJS GL 
GLOBAL GLOW GULF HPT HTC HYDRO ICN IFS INET INSURE 
IRC IRCP IT ITD ITEL J JAS JCK JCKH JMART 
JMT JWD KBS KCAR KGI KIAT KOOL KWC KWM L&E 
LALIN LANNA LDC LHK LOXLEY LRH LST M MACO MAJOR 
MBAX MEGA METCO MFC MK MODERN MOONG MPG MSC MTI 
NEP NETBAY NEX NINE NOBLE NOK NTV NWR OCC OGC 
ORI OSP PATO PB PDG PDI PL PLAT PM PPP 
PRECHA PRIN PRINC PSTC PT QLT RCL RICHY RML RWI 
S11 SAAM SALEE SAMCO SANKO SAPPE SAWAD SCG SCI SCP 
SE SFP SIAM SINGER SIRI SKE SKR SKY SMIT SMK 
SMPC SMT SNP SONIC SPA SPC SPCG SPVI SR SRICHA 
SSC SSF SST STANLY STPI SUC SUN SUSCO SUTHA SWC 
SYMC SYNEX T TACC TAE TAKUNI TBSP TCC TCMC TEAM 
TEAMG TFG TFMAMA THG THRE TIPCO TITLE TIW TKN TKS 
TM TMC TMD TMI TMT TNITY TNL TNP TOG TPA 
TPAC TPBI TPCORP TPOLY TRITN TRT TSE TSTE TVI TVT 
TWP TWPC UBIS UEC UMI UOBKH UP UPF UPOIC UT 
UWC VNT WIIK XO YUASA ZEN ZMICO TOG   

 
 

A ABICO ACAP AEC AEONTS AJ ALUCON AMC APURE AS 
ASEFA AU B52 BCH BEAUTY BGT BH BIG BLAND BM 
BR BROCK BSBM BSM BTNC CCET CCP CGD CHARAN CHAYO 
CITY CMAN CMC CMO CMR CPL CPT CSR CTW CWT 
D DIMET EKH EMC EPCO ESSO FE FTE GIFT GLAND 
GLOCON GPI GREEN GTB GYT HTECH HUMAN IHL INGRS INOX 
JTS JUBILE KASET KCM KKC KWG KYE LEE LPH MATCH 
MATI M-CHAI MCS MDX META MGT MJD MM MVP NC 
NDR NER NNCL NPK NUSA OCEAN PAF PF PICO PIMO 
PK PLE PMTA POST PPM PROUD PTL RCI RJH ROJNA 
RPC RPH SF SGF SGP SKN SLP SMART SOLAR SPG 
SQ SSP STI SUPER SVOA TCCC THE THMUI TIC TIGER 
TNH TOPP TPCH TPIPP TPLAS TQM TTI TYCN UTP VCOM 
VIBHA VPO WIN WORK WP WPH ZIGA    
          

 

ชว่งคะแนน  สญัลกัษณ์               ความหมาย    
 90-100                                ดเีลศิ  
 80-89    ดมีาก           
 70-79    ด ี
 60-69    ดพีอใช ้       
 50-59    ผา่น        

 ตํ่ากวา่ 50        -   - 
 
Disclaimer : การเปิดเผยผลการสารวจของสมาคมส่งเสริมสถาบนักรรมการบริษทัไทย (IOD) ในเร่ืองการกากบัดแูลกิจการ (Corporate Governance) น้ี เป็นการดาเนินการตามนโยบายของสา
นักงานคณะกรรมการกาํกบัหลกัทรพัยแ์ละตลาดหลกัทรพัย ์โดยการสารวจของ IOD เป็นการสารวจและประเมินจากข้อมลูของบริษทัจดทะเบยีนในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย และตลาด
หลกัทรพัย ์เอม็เอไอ (MAI) ท่ีมีการเปิดเผยต่อสาธารณะ และเป็นข้อมลูท่ีผูล้งทนุทัว่ไปสามารถเข้าถึงได้ ดงันัน้ ผลสารวจดงักล่าวจึงเป็นการนาเสนอในมมุมองของบคุคลภายนอก โดยไม่ได้เป็น
การประเมินการปฏิบติั และมิได้มีการใช้ข้อมลูภายในเพ่ือการประเมิน ผลสารวจดงักล่าวเป็นผลการสารวจ ณ วนัท่ีปรากฏในรายงานการกากบัดแูลกิจการของบริษทัจดทะเบยีนไทยเท่านัน้ 
ดงันัน้ ผลการสารวจจึงอาจเปล่ียนแปลงได้ภายหลงัวนัดงักล่าว หรือเม่ือข้อมลูท่ีเก่ียวข้องมีการเปล่ียนแปลง ทัง้น้ี บริษทัหลกัทรพัย ์ยโูอบ ีเคย ์เฮียน (ประเทศไทย) จาํกดั (มหาชน) มิได้ยืนยนั 
ตรวจสอบ หรือรบัรองถึงความถกูต้องครบถ้วนของผลการสารวจดงักล่าวแต่อย่างใด 
 



 

  

รายงานฉบบันีจ้ดัทําข้ึนโดยข้อมูลเท่าทีป่รากฏและเชือ่ว่าเป็นทีน่่าเชือ่ถือไดแ้ต่ไม่ถือเป็นการยืนยนัความถูกตอ้งและความสมบูรณ์ของข้อมูลนัน้  ๆโดยบริษัทหลกัทรัพย์ ยูโอบี เคย์ เฮียน (ประเทศไทย) จํากดั (มหาชน) 
ผูจ้ดัทําขอสงวนสิทธ์ในการเปลีย่นแปลงความเห็นหรือประมาณการณ์ต่างๆ ทีป่รากฏในรายงานฉบบันี ้โดยไม่ตอ้งแจ้งล่วงหนา้ รายงานฉบบันีมี้วตัถปุระสงค์เพือ่ใชป้ระกอบการตดัสินใจของนกัลงทนุ โดยไม่ไดเ้ป็นการชีนํ้า
ชกัชวนใหน้กัลงทนุทําการซ้ือหรือขายหลกัทรพัย์ หรือตราสารทางการเงินใด  ๆทีป่รากฏในรายงาน 
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Anti-corruption Progress Indicator 2019 
 
ได้รบัการรบัรอง 

ADVANC AIE AKP AMANAH AP AQUA ASP ASK BAFS BBL 
BCH BKI BLA BSBM BAY BANPU BWG BJCHI BTS BRR 
CIG CEN CNS CPN CENTEL CPF FPI CIMBT COM7 CGH 
CPALL CSC DEMCO TIP DRT DIMET DTC DCC ECL EPCO 
ESTW EGCO FNS FSS GCAP GJS GSTEL GEL GFPT GC 
GGC GPSC GBX GLOW GOLD GUNKUL HTC HANA HARN HMPRO 
ICC IFS INSURE IVL INET INTUCH IRPC KBANK KCE KSL 
KBS KKP K KTB KWC KCAR KTC LPN LRH LHFG 
L & E LHK MALEE MBKET MBK MC MCOT MSC MINT M 
MONO MOONG MTI MBAX NBC NINE NMG NNCL OCC OCEAN 
NKI PLAT TASCO TIPCO TISCO TMB DTAC TNITY TTCL TVD 
OGC PAP PDI PATO PRG PG PHOL PLANB PLANET PSTC 
PPPM PDJ PREB PE PM PPP PT PB PRINC PDG 
PPS PTG PTTEP PTTGC PTT PYLON QTC QLT Q-CON QH 
RML RATCH THANI SNP SORKON SPACK SABINA SPI SPC SCG 
SCCC SCB MAKRO SSSC SGP SINGER SIS SNC SAT AYUD 
SMIT SMPC SSI SIRI SC SCN SE-ED CFRESH SELIC SENA 
STA SRICHA SITHAI VIH SPRC SST SSF SUSCO SVI SMK 
SYNTEC TMILL TKT TSTH TPCORP TAE TFI KASET TMD TMT 
THCOM TFG THREL TVI TCAP TNP THIP TNL BROOK LANNA 
TNR TOP TOG TPA TFMAMA THRE TSC TU WACOAL TWPC 
U UBIS UEC UKEM UOBKH VGI VNT WHA WICE  

ประกาศเจตนารมณ์ 
2S ABICO AIRA AF AMA AMARIN AMATA ANAN ARROW AI 
BM BUI B CI CHO CHOW CHG CITY COL EFORL 
ESTAR UREKA XO FTE FPI GYT GPI ICHI IRC ILINK 
JTS JNK CHOTI KWG KDC NETA MFEC MPG NEP INOX 
PSL RWI ROJNA SAAM SCI SHANG SKR SPALI SYNEX TMC 
TAKUNI TPP STANLY TVO TRITN UWC UV YUASA   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Disclaimer : การเปิดเผยผลการประเมินดชันีช้ีวดัความคืบหน้าการป้องกนัการมีส่วนเก่ียวข้องกบัการทุจริตคอรร์ปัชนั (Anti-Corruption Progress Indicators) ของบริษัทจด
ทะเบียนในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทยซ่ึงจดัทาโดยสถาบนัไทยพฒัน์น้ี เป็นการดาเนินการตามนโยบายและตามแผนพฒันาความยัง่ยืนสาหรบับริษทัจดทะเบียนของสา
นักงานคณะกรรมการกากบัหลกัทรพัยแ์ละตลาดหลกัทรพัย ์โดยผลการประเมินดงักล่าวของสถาบนัไทยพฒัน์ อาศยัข้อมูลท่ีได้รบัจากบริษทัจดทะเบียนตามท่ีบริษทัจดทะเบียน
ได้ระบุในแบบแสดงข้อมูลเพ่ือการประเมิน Anti-Corruption ซ่ึงได้อ้างอิงข้อมูลมาจากแบบแสดงรายการข้อมูลประจาํปี (แบบ 56-1) รายงานประจาปี (แบบ 56-2) หรือในเอกสาร
และหรือรายงานอ่ืนท่ีเก่ียวข้องของบริษทัจดทะเบียนนัน้ แล้วแต่กรณี ดงันัน้ ผลการประเมินดงักล่าวจึงเป็นการนาเสนอในมุมมองของสถาบนัไทยพฒัน์ซ่ึงเป็นบุคคลภายนอก 
โดยมิได้เป็นการประเมินการปฏิบติัของบริษทัจดทะเบียนในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย และมิได้ใช้ข้อมูลภายในเพ่ือการประเมิน เน่ืองจากผลการประเมินดงักล่าวเป็นเพียง
ผลการประเมิน ณ วนัท่ีปรากฏในผลการประเมินเท่านัน้ ดงันัน้ ผลการประเมินจึงอาจเปล่ียนแปลงได้ภายหลงัวนัดงักล่าว หรือเมื่อข้อมูลท่ีเก่ียวข้องมีการเปล่ียนแปลง ทัง้น้ี บริษทั
หลกัทรพัย ์ยโูอบี เคย ์เฮียน (ประเทศไทย) จาํกดั (มหาชน) มิได้ยืนยนั ตรวจสอบ หรือรบัรองความถกูต้องครบถ้วนของผลการประเมินดงักล่าวแต่อย่างใด 




